PANEVEZIO APSKRITIES

GABRIELES PETKEVICAITES-BITES
VIESOJI BIBLIOTEKA

Projektas ,,Lietuvos biblioteky specialisty elektroniniy paslaugy skaitmeninés rinkodaros kompetencijy stiprinimas*
Seminaras

PanevéZio regiono viesyjy biblioteky specialistams
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Vieta: Panevézio apskrities G. Petkevicaités-Bités vieSosios bibliotekos Kompiuteriy klasé (Respublikos g.14)

Lektorius: DOMANTAS SIRVINSKAS, socialiniy tinkly rinkodaros specialistas, lektorius ir mokymy namy
»EduMint* bendrajkuiréjas

PROGRAMA

09:00-09:40 IZanga. Pagrindinés savokes. Trumpas mokymy pristatymas, pagrindiniy savoky, susijusiy su
Google Analytics, apzvalga. Sistemos veikimo principas.

09:40-10:10 Pagrindai — navigacija Analytics paskyroje. Kokius duomenis pateikia Google Analytics, kaip
jie yra sugrupuoti ir atvaizduoti. Duomeny pateikimo biido pritaikymas prie savo poreikiy.
Laikotarpiy pasirinkimas. Duomeny paieska ir rusiavimas. Praktinés uzduotys: savarankiSkas
pasirinkto laikotarpio duomeny rusiavimas ir filtravimas pagal pateiktus kriterijus.

10:10-10:50 Pagrindai — Admin rubrika. Google Analytics nustatymy perziira - paskyros, nuosavybés,
profiliai (views). Kodo diegimas. Naudotojy administravimas.

10:50-11:05 Kavos pertraukélé

11:05-12:30 Google Analytics standartinés ataskaitos — Audience, Aquisition, Behavior. Pagrindiniy
ataskaity perzitira — "audience, aquisition, behaviour". Kas yra miisy lankytojai — demografiniai
rodikliai, pomégiai. I§ kur jie pas mus ateina — kanaly grupavimas, srauto Saltiniai. Kg jie veikia
tinklapyje — populiariausi vidiniai puslapiai, ,,users flow* ataskaita. Praktiné uzduotis: trumpa
lankytojy analizé; griztantys vs. nauji lankytojai, srauto Saltiniy veiksmingumas, populiariis
tinklapio puslapiai. Segmentai — pagalba analizuojant standartines GA ataskaitas.

12:30-13:15 Pietiis

13:15-14:15 Tikslai. Lankytojy veiksmy stebé&jimas ir jvertinimas — tikslai ir jy panaudojimo galimybés; tiksly
nustatymas ir perzitira. Praktiné uzduotis: tikslo nustatymas.



14:15-14:45 Srauto $altiniy valdymas. Kaip veikia srauto $altiniai, kaip jvairts rinkodaros veiksmai atsispindi
statistikoje, kaip teisingai atskirti duomenis. Teisingy nuorody priskyrimas jvairiems srauto
Saltiniams. Praktiné uzduotis: nuorody Zyméjimo strategijos sukiirimas pavyzdinei reklaminei
kampanijai.

14:45-15:00 Kavos pertraukélé

15:15-15:45  Auditorijos socialiniuose tinkluose segmentavimas.

15:45-16:30  Komunikacijos strategijos formulavimas.

16:30-17:00  Gerosios ir blogosios komunikacijos socialiniuose tinkluose praktikos analizé.

17:00-17:15  Klausimai, atsakymai, diplomy jteikimas.
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